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UNA ILUSION, UN PROYECTO
Y UNA SORPRENDENTE REALIDAD

Hoy se inaugura Puerto Venecia Za-
ragoza con el objetivo de proporcio-
nar a sus visitantes una experiencia
unica, gue combina de manera crea-
tivala oferta comercial y cultural con
el ocio, el recreo v la aventura, Bajo
esta premisa, un pasec por este re-
cinto deparard una sorpresa en cada
esquina.

Puerto Venecia ha sido concebido
para que sus ambientes sean espe-
cialmente acogedores, en una posi-
cién privilegiada sobre laciudad y en
unentorna con abundancia de zonas
verdes que invitan a recorrer sus dis-
tintas estancias.

Locomotoras comerciales de la
potencia de El Corte Inglés o Primark
se enganchan a partir de ahoraenun
viaje de largo recorndo.

Maiiana abre alli sus puertas al pu-
blico el mas moderno establecimien-
to de El Corte Inglés del pals, con
40,000 m' repartidos en 6 plantas
(mds tres dedicadas a aparcamien-
to), con un Hipercor en la planta ba-
ja. También la firma Primark ha ele-
gido Puerto Venecia para ubicar su
mayor establecimiento en Espafia,
con casi 7.000 m',

Ambos se suman a los 83.000 my
del parque de medianas superficies,
yaexistente, convirtiéndose asi Puer-
to Venecia en el mas grande centro
comercial y de ocio promovido has-
ta la fecha en Espafia. Las obras de
urbanizacién de esta zona concluye-
ron a finales de 2007 y, desde su
inauguracién en 2008, recibe més de
& millones de visitas anuales, un 20%
de las cuales llega de fuera dela pro-
vincia de Zaragoza.

El 90% de este parque esta ocu-
pado por algunos de los operadores
de mobiliario, menaje y equipamien-
to del hogar mas importantes del
mercado. Esta zona comercial estd
encabezada por el primer estableci-
miento de lkea en Aragdn, que reci-
be mas 2,000,000 de visitas al afio.

La oferta comercial del parque de
medianas superficies de Puerto Ve-
necia se completa con operadores de
la talla de Porcelanosa, Leroy Merlin,
Media Markt, Darty, Keria, Confora-
ma, Tuco, La Quarta, Merkal o Kiabi.

La amplia y acogedora galeria, di-
sefiada por el prestigioso estudio de
arquitectura L35, dispone de los Gl-
timos avances que proporcionan los
mejores servicios al visitante, con to-
tal accesibilidad.

A partir de ahora, un calendario es-
table de actividades dinamizara el
centro durante todo el afio) lo que
doblaré su atractivo. Serd un espacio
vivo, en el que, ademas de encontrar
la mejor oferta comercial, el visitan-
te hallara propuestas musicales, tea-
trales, deportivas, expositivas... Tedo
ello con el propdsito de trascender
el concepto tradicional de cormpra,
al convertir la visita a un cenlro co-
mercial en muche mas: una nueva
@xperiencia

¥ es que Puerto Venecia combina
en un Unico espacio la mayor pro-
puesta comercial de todo el eje del

Ebro y una oferta de ocio que se pro-
pone desarrollar un nuevo concep-

1o de entretenimiento. Navegar, pa-
tinar sobre hielo... serdn opciones al
alcance del visitante, junto a la car-
telera cinematografica y una varia-
da oferta gastrondmica. La meta es
ofrecer alternativas a tode tipo de
publico.

UN PROYECTO SOSTENIBLE El de este
centro comercial, cultural y de ocio
es un proyecto sostenible, ya que ha
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sido disefiado, construido y gestio-
nado teniendo en cuenta el medio
ambiente.

El disefio de Puerto Veneciaha se- .

guido un programa medioambiental
coordinado para garantizer la soste-
nibilidad del proyecto: no solo en
cuanto a su disefio, sino también en
cuanto a su construccion y gestion,
Io cual incluye a los proveedores, vi-
sitantes y operadores.

Ubicado junto a un amplio pinar,
el proyecto ya ha plantado mas de
10.000 arboles en su interior, tam-
bién cuenta con un carril bici de mas
de 10 kilémetros y aparcamientos
para icicletas.

Los edificios de Puerto Venecia es-
tan disefiados de forma que se logre
reducir al maxime el consumo ener-
gético. Al mismo tiempo que se pro-
mueve el uso de energlas alternati-
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vas (paneles fotovoltaicos, ventila-
cidn natural y optimizacion de la luz
del sol). Asimismo, se limita el uso
de agua potable para el consumo hu-
mano.

A través del fomento del uso del
transporte publico, Puerto Venecia
espera minimizar el trafico por ca-
rretera para evitar congestiones y re-
ducir la generacidn de CO:, Los sis-
temas de minimizacién del consu-
mo energético y de gestidn de resi-
duos elegidos han tenido en cuenta
la alta exposicién solar del entorno
en que se localiza,

AREA DE INFLUENCIA Puerto Venecia
cuenta con un drea de influencia de
mas de 2,2 millones de personas en
un radio de 100 kilémetros. De he-
cho, se encuentra a la misma dis-
tancia -unos 300 kilémetros- de
cuatro importantes ciudades espa-
fiolas: 8 medio camino entre Madrid
y Barcelona v Bilbao y Valencia, don-
de se cancentra el 60 por ciento de
la poblacién espafiola, con una ca-
pacidad de gasto de 12.000 millo-
nes de euros y el 80 por ciento del
Producto Interior Bruto espafiol.

Con accesos desde la Z30 v la
240, las dos vias de circunvalacién
de |2 capital aragonesa, la previsién
€5 que agui acudan visitantes no so-
lo de la provincia de Zaragoza, sino
también del resto de Aragén y otras
ot de la cudad regiones limitrofes, generando en
2 del 0cio noctumo en torno a 4.000 empleos directos e
10 indirectos.

 SITUACION ESTRATEGICA Fuerto Veneei Zaranoza se

MOTOR ECONOMICO La inversién pri-
vada total asciende a 1000 millones
de euros ( 400 millones de inversién
directa v 600 millones de inversién
indirecta). Enlos dltimos meses, pre-
vios a la apertura de su fase final,
Puerto Venecia ha superado las
2.000 personas empleadas en sus
trabajos de construccion. Los pro-
pietarios han buscado contar para
estos trabajos con empresas arago-
Nesas o empresas con delegacion en
Aragén. Un B7% de la inversién di-
recta realizada se ha contratado a2
empresas con este perfil.

Solo en los establecimientos
abiertos hasta la fecha en el parque
de medianas superficies, Puerto Ve-
necia contaba con 1.000 trabajado-
res. Esta cifra alcanzaré los 4.000
empleados a final de este afio.

Todo un motor econdmico de la
mano de un concepto activo para
comprar y disfrutar del ocio en tor-
no & un relajante lago, sefia de iden-
tidad del mayor destino comercial y
de ocio de Europa. B

UNA SITUACION ESTRATEGICA

10N Puerto Venecia se sitia al sur de Zaragoza,
junto al recién creado bamio de Pargue Venedia, un
puntal de expansidn de la ciudad.

un acceso seguro. Y, por supuesto, se puede optar por
legar dando un paseo desde los barrios peoximos.

LOCALIZACHON Esta superficie comercial y de ocio
estd enclavada en Zaragoza, ciudad que goza de una
privilegiada ubicacion como eje central del cuadrante
noveste de La Peninsula Ibérica, 2 igual distancia (unos
300 kami) de Madrid, Barcelona, Valencia, Bibaoy

J EN COCHE Y APARCAMIENTO El compleso
comercial esta conectado de forma directa con la
Z-40, la autopista de circunvalacion de Zaragoza, y la
230, el cinturén interurbano, con una conexidn ripida

desde ambas vias. Cuenta con cuatro 20nas de Toulouse (Francia).
parquin y 10.000 plazas de estacionamiento.

ENTORNO Se han creado zonas verdes y ajardinadas,
N BUS, EN BICT O A PIE B transporte plblico también €on 50,000 plantas de mds de 100 especies,
Bega a Puerto Venecia, con las Ineas 31 y C4. Ademds, especialmente ideadas para ef chma de Zaragoza. Con
si se prefiere hacer ejercicio, se han habilitado 10 ello, se reducid la huella de CO: del complelo en 230
kikémetros de cariles bici para faciitar a los cickstas  toneladas anuales.
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Deichmann es la tienda de los apasionados 'y
apasionadas de los zapatos de Gltima moda,
que no quieren renunciar a la calidad a buen
precio.

Mafiana, esta firma alemana, el mayor mi-
nerista de calzado de Europa, abrird un nuevo
punto de venta, en el centro comercial Puerto
Venecia. En el nuevo local, de una superficie
aproximada de 400 metros cuadra-
dos, la firma presentara su amplia
oferta en calzado, bolsos y com-
plementos de dltima tenden-
cia. Adernds, junto con los mo-
delos estrella de la nueva co-
leccidn otoho-invierno 2012,
los clientes podran descubrir
una extensa gama de basicos
atemporales que no pueden fal-
tar en ningdn armario.

ATRACTIVA OFERTA En Deichmann, es po-

sible encontrar zapatos para todos los estilos
y edades. Tacones de vértigo, salones cldsicos
y elegantes, botines con tachuelas y adornos
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- DEULTIMA
A BUEN PRECIO

‘glitter’, botas chic de piel o con aplicaciones en
pelo, modelos glamuresos en print a
‘sneakers' y deportivas de lo mds ‘cool’, b
rinas, etc.

Entre otras muchas, la tienda dispone de &
ticulos de las marcas de calzado de muijes
Avenue by Halle Berry, 5th Avenue, Graceland

Janet D y Catwalk; de hombre, Memphis Cne

y AM Shoes; de nifios, Bobbi Shoes y
Béren-Schuhe; v de calzado depor

tivo Fila, Adidas, Puma y Nike.
Desde Deichmann se invita &
los zaragozanos a conocer sus
tieridas, donde la disposicion
de los zapatos, ordenades de
manera practica y sencilla por
modelos y colores en sus cajas
originales, permite elegir Ia talla,
comparar y probar el calzado ¢
modamente hasta encontrar &l mo-

delo deseado.

No hay que olvidar que hay dos tiendas mas

Deichmann en los centros comerciales de Au-

al,

aila

gusta y Plaza Imperial. B
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